
LA MANCOMUNIDAD DE SAN MARCOS
VESTIRÁ LAS CALLES CON MÁS DE

5.000 FLORES



Donostia-San Sebastián, 02 de junio de 2006.

Nueva campaña sobre el reciclaje de los residuos urbanos
destinada a la ciudadanía de los municipios que integran
la mancomunidad.

La Mancomunidad de San Marcos, en su compromiso permanente en
materia de concienciación y sensibilización de la ciudadanía en materia
de residuos urbanos, ha puesto en marcha una novedosa campaña,
con un presupuesto de 192.202,61 ¤, cuyo objetivo principal es el de
insistir en la necesidad de que toda la ciudadanía participe en la
separación en origen de la basura para su posterior reciclaje. Para
ello, desde el 2 de junio y hasta el 10 de julio, se colocarán carteles
adhesivos en los contenedores (más de 5.000 flores) de la vía pública
para dar mensajes claros y directos sobre las diferentes cuestiones
a considerar en la separación de los residuos. Los adhesivos se han
realizado con un diseño atractivo y audaz que utiliza la imagen de una
flor para componer los diferentes modelos que se han diseñado en
el desarrollo de la campaña. La acción mencionada, además, pivotará
sobre otras dos acciones que pasamos a describir en este documento.

Los niveles de la Mancomunidad de San Marcos han experimentado un aumento considerable en la
última década situándonos en escenarios de reciclaje  similares a niveles europeos de países con perfil
reciclador medio. Cabe destacar, en este sentido, que la tasa de reciclaje durante 2005 alcanzó el
31,71%, casi una tercera parte de los residuos urbanos generados. En concreto, han sido 45.046 las
toneladas que la ciudadanía ha separado, haciendo posible así su reciclaje y evitando su eliminación
en vertedero. Estos datos, desglosados, equivalen a un promedio por ciudadano de 50,55 kg de
papel/cartón (3,63 kg más que en  2004), 28,72 kg de vidrio (1,32 kg más) y 12,58 kg de envases ligeros
(1,46 kg más).

No obstante, aún queda mucho por hacer y por todo ello, insistimos constantemente en difundir la idea
de que es responsabilidad de toda la ciudadanía prevenir la generación de residuos y participar en la
separación en origen de los residuos que generamos en nuestros hogares. A pesar de que, de forma
genérica, casi el total de la población (98%) en nuestro entorno, tiene claro qué se recoge en cada
contenedor situado en la vía pública1 , es necesario, llegados a estos niveles de reciclaje, atender a los
detalles ya que cuanto menor es la fracción a reciclar, menos se considera que sea susceptible de ser
reciclable, es decir, lo pequeño no se recicla. Ni tampoco lo hace toda la población de la misma manera
e intensidad  siendo prioritario recordar a todos los miembros de la familia o de cada hogar que han de
separar correctamente interiorizando el hábito y convirtiéndolo en algo mecánico. NUESTRO LEMA
RESPECTO AL RECICLAJE ES: CUANTO MÁS, MEJOR.

 1 “Ómnibus Noviembre 2005” "Hábitos y actitudes de la población Española frente a la separación y recogida
selectiva". Comunidad Autónoma del País Vasco.



MÁS DE 5000 FLORES
DIFUNDIRÁN MENSAJES SOBRE
EL RECICLAJE.
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En la necesidad de insistir las ideas anteriormente expuestas y asegurar que el mensaje llegará al mayor
número de personas posible se vislumbró la oportunidad de utilizar los contenedores como soporte
informativo temporal. Esta idea nos da la oportunidad de estar presentes en la calle utilizando un elemento
inherente a la gestión de la mancomunidad y ligándolo al acto diario de sacar la bolsa de la basura. De
una u otra forma, entendemos que los mensajes llegarán a la mayoría de las personas en cuyo contenido
se ha puesto un especial esmero al integrar estos aspectos:

Los adhesivos tienen un diseño atractivo y novedoso cuyo contenido gráfico informa a primera
vista sobre la necesidad de reciclar y sobre cómo hacerlo, haciendo valer el dicho de “una
imagen vale más que mil palabras”.

El tamaño de los mismos es lo suficientemente grande (30 x 30 cm) para llamar la atención
adaptándose, asimismo, a las diferentes tipologías de contenedores existentes en cada
municipio integrante de la Mancomunidad de San Marcos.

Se han estructurado en función de los mensajes específicos para cada contenedor, a saber:
qué sí se debe depositar, qué no se debe depositar, cómo hay que depositar y qué se obtiene
a partir de las materias recicladas. Estos cuatro bloques se desarrollan para cada uno de los
contenedores  en los que se coloquen los adhesivos: verde, azul, amarillo y el contenedor de
la bolsa de basura convencional (en masa).

Los mensajes en los que se ha hecho especial hincapié  son los destinados a las personas
que aún no reciclan y a los objetos más pequeños, ya que en las caracterizaciones de la bolsa
ordinaria aparecen aún con demasiada frecuencia. Además, cabe señalar que los tres tipos
de envases que se recogen en el contenedor amarillo siguen precisando de especial atención,
ya que el rechazo que arroja este contenedor es aún superior al de los otros dos (azul-verde),
alcanzando en los datos de 2005 un porcentaje del 24,44% (rechazo del contenedor amarillo).

Estas son las reflexiones que han originado la campaña presente en la que cuatro son  los elementos
a destacar:



En total se han realizado 20 modelos 4 de los cuales corresponden al contenedor genérico de la bolsa
de basura. Es en estos últimos cuatro modelos en los que se ha puesto un especial mimo para animar
a las personas reacias a participar en la separación en origen queriendo reflejar:

1. Si quieres puedes, decídete, es fácil . En alusión directa a las personas que no reciclan.

2. Como gestores de los residuos tenemos interés en recoger separadamente el máximo
posible y hay que tener en cuenta que: generas más de lo que crees, lo pequeño también
importa.

3. Reciclar nos afecta a todos. Una flor compuesta de manos nos da idea de que todas las
personas, sin importar la edad ni el sexo deben participar en la separación de los residuos
para que podamos aprovechar los materiales, que de otra forma, se pierden inútilmente.

4. En nuestra basura aún queda mucho por reciclar. Lo difícil es adquirir el hábito y hace
falta algo de voluntad.

SE BUZONEARÁN 116.000
POSTER PARA COLOCAR EN LA
COCINA.
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El POSTER recoge en su parte central todos los modelos de adhesivos que estarán presentes en  los
contenedores, de forma que se pueda colocar desplegado en la cocina para consultar dudas sobre qué
y cómo separar. Se hará llegar a cada hogar debidamente plegado para poder ser depositado en los
buzones domiciliarios de los 10 municipios que integran la Mancomunidad de San Marcos. Cada cara
que se vaya desdoblando anticipará el mensaje  interior relacionado con el reciclaje, suscitando la
curiosidad por ver cuál es su contenido.

El interior del cartel-póster contiene el total de imágenes que se colocarán en los contenedores, pudiendo
consultar qué sí o qué no se debe depositar en cada contenedor, amén de aclarar dudas sobre cómo
hay que depositar los objetos y para qué lo hacemos. En las ilustraciones se visualizan también ejemplos
prácticos de qué se obtiene al reciclar las diferentes fracciones, como por ejemplo el aluminio de los
envases de dicho material: reciclando 40 latas se puede fabricar una rueda.



PRESENCIA EN MEDIOS DE COMUNICACIÓN:
EMISIÓN DE 345 ANUNCIOS EN TELEVISIÓN
Y 374 CUÑAS DE RADIO
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Estas inserciones se realizarán en desde el 05 de junio al 02 de julio en  horario de máxima audiencia
(prime time). El anuncio para la televisión se basa en un llamativo recurso por el que los residuos cobran
vida y narran con gracia la encrucijada en la que se encuentran sus destinos, ante la posibilidad de
cobrar una nueva “vida” al ser reciclados o “morir” irremisiblemente al ser depositados en masa. El
mensaje da un paso más en la información que se ofrece al espectador al anunciar los nuevos materiales
resultantes tras su reciclado. El spot tiene dos versiones una de 25 segundos de duración y la otra de
30 segundos.

En consonancia con esta dramatización los mensajes que se emiten por la radio se basan en la
personificación ya comentada siendo los residuos aludidos los que narran los mensajes ya mencionados.
En ambos casos, se han priorizado los medios locales.

UN ESTUDIO SOCIOLÓGICO ANALIZARÁ LOS
HÁBITOS DE RECICLAJE DE LOS HABITANTES
DE LA MANCOMUNIDAD.4

El estudio analizará las actitudes ante el reciclaje de la población de los 10 municipios que integran la
Mancomunidad de San Marcos: Astigarraga, Donostia, Errenteria, Hernani, Lasarte-Oria, Lezo, Pasia,
Oiartzun, Usurbil, Urnieta para conocer las posibilidades de incrementar el reciclaje doméstico de los
residuos urbanos, así como minimizar su generación. En definitiva se constituirá en una valiosa herramienta
de trabajo que hará más eficaces nuestros esfuerzos por mejorar la recogida selectiva y la minimización
de los residuos, permitiendo segmentar aún más las acciones que se emprendan en un futuro próximo
cara a alcanzar los objetivos citados.

El trabajo de campo se realizará sobre un universo de 3.437 encuestas que se realizarán durante la
semana del 19 al 23 de junio de 2006. En el estudio entre las aproximadamente 30 variables a analizar
se quiere valorar, además de la incidencia de la presente campaña, aspectos tales como: grado de
participación, conocimiento del tipo de fracciones a depositar en cada contenedor, quién separa en el
hogar, barreras que se encuentran para realizar la separación en origen, singularidad de cada municipio,
etc.

Los resultados del estudio se harán públicos durante el mes de septiembre y en su caracterización se
hará una tipificación genérica válida para toda la Mancomunidad, así como una tipificación por cada uno
de los municipios.


